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m Storybook

UNTERERANKEN HANDELT

Uberblick zur Ausstellung

Handel und Konsum sind fir uns alltaglich. Wir kaufen im Supermarkt und am
Marktstand ein, wahlen einen Snack am Automaten, bummeln durch die
Geschafte der Innenstadte oder shoppen online. Dabei andert sich nicht nur
das Warenangebot standig, auch unser Kaufverhalten wandelt sich.

Die Wanderausstellung des Bezirk Unterfranken ,,Gekauft! Unterfranken
handelt” hat deshalb viel zu erzahlen: Von geschaftstlichtigen
Tuchhandlerinnen im Mittelalter bis zu fahrenden Backern im Verkaufsmobil,
von romischen Luxusimporten bis zu kostlichen Kolonialwaren, von den FI6Rern
auf dem Main bis zu den Marktfrauen mit ihrem Angebot an Gewlirzen, Kraut
und Riben aus frankischen Garten.

Die Ausstellung mit den drei grollen Themenbereichen Handelsplatze,
Handelsglter und Transportwege in Unterfranken spricht alle Sinne des
Besuchenden an: Mitmachstationen fiir Kinder, Geruchsproben von Gewilirzen,
Hands-on-Stationen verschiedener Steinsorten aus der Region, dem
Soundbeispiel einer Meekuh, Stationen mit Interviews lokaler Handler und
Handlerinnen und vielem mehr.

Unterfrankische Museen und Einrichtungen kdnnen die Ausstellung ausleihen,
sofern der Wunschtermin noch nicht vergeben ist und solange das
Ausstellungsbudget noch nicht erschopft ist, auch kostenfrei.

Informationen auch online unter:
www.bezirk-unterfranken.de/ausstellung-gekauft

Bei Interesse oder Riickfragen wenden Sie sich bitte an
Anne Kraft M.A.

E-Mail: anne.kraft@bezirk-unterfranken.de

Telefon: 0931 7959-1430



http://www.bezirk-unterfranken.de/ausstellung-gekauft
mailto:anne.kraft@bezirk-unterfranken.de
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UNTERERANKEN HANDELT

Anforderungen an den
Ausstellungsort/Leihnehmenden

Anforderungen an den Raum
e Fliche von 120 bis 150 m?
e Raumhohe von mindestens 2,50 m
e Der Zugang zu den Ausstellungsraumen sollte ebenerdig bzw. leicht
erreichbar sein
e Ausreichend grolRe Zugangstiliren

Transport der Ausstellung

Abhangig vom Ausstellungsbudget der Unterfrankischen Kulturstiftung obliegt
es ggf. dem leihnehmenden Museum, fiir den Transport der Ausstellung von
ihrem Lagerort in Aschach und zurtick selbst zu sorgen. Fiir den Transport sind
zwei 3,5 t LKW oder ein 7,5 t LKW notwendig.

Die Konditionen sind vor Abschluss des Leihvertrags mit Anne Kraft zu klaren.

Auf- und Abbau der Ausstellung
e Ein Hubwagen vor Ort ist glinstig
e zwei Personen, die tatkraftig mitanpacken kénnen, sind Bedingung

Versicherung
Die Ausstellungsversicherung tibernimmt der Leihgeber.
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UNTERFRANKEN HANDELT

Fiir eine erfolgreiche Prasentation

erganzt der Leihnehmende die Ausstellung mit eigenen Exponaten und
Themen

der Leihnehmende organisiert eine Eroffnungsfeier und/oder einen
Pressetermin

Pressearbeit Gbernimmt generell der Leihnehmende.

Druckvorlagen fiir die Offentlichkeitsarbeit (Plakate, Flyer,
Einladungskarten) werden zur Verfligung gestellt

Sie mochten die Ausstellung zeigen?
Dann wenden Sie sich an Anne Kraft und machen Sie dabei folgende Angaben:

Gewilinschter Ausstellungszeitraum (nennen Sie dabei einen alternativen
Zeitraum)

Geplante Ausstellungsdauer (mindestens 6 Wochen mit regelmafRiigen
Offnungszeiten)

Ausstellungsort (mit Angabe von Quadratmeter und Raumhohe), erganzt
durch einfachen Grundriss mit MalBangaben idealerweise erganzt mit
erlduternden Fotos

Ansprechpartner mit Kontaktdaten
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UNTERERANKEN HANDELT

Themen, Architektur und Exponate der
Ausstellung

Inhaltliche Gliederung der Ausstellung

e Thema 1: Handelsplatze, Handler und Handlerinnen
e Thema 2: Handelsgliter, Kunden und Kundinnen
e Thema 3: Transportwege

Die Ausstellung kann ganz oder in Teilen gezeigt und mit eigenen Exponaten

erganzt werden.

Die einzelnen Kisten- und Tischmodule sind sowohl als Ausstellungsflache fir
die Exponate als auch als Aufbewahrungsmoglichkeit fir die jeweiligen Module
konzipiert.

Bei der Formulierung der Texte wurde auf verstandliche Sprache geachtet.
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UNTERFRANKEN HANDELT

Thema 1: Handelsplatze, Handler und
Handlerinnen

Inhalt

Marktplatze sind Dreh- und Angelpunkte des Handels: Hier kommen Menschen
und Waren zusammen, der Platz bildet meistens das Zentrum eines Ortes. Zu
festen Zeiten finden dort Wochen- oder Jahrmarkte statt. Mancher Markt hat
seine Wurzeln im Mittelalter, als das Marktrecht vom Landesherrn an Stadte
und Gemeinden verliehen wurde.

Auf dem Land, wo die Bevolkerung tber Jahrhunderte hinweg ihren
Grundbedarf an Lebensmitteln selbst erzeugte, boten fahrende und wandernde
Handlerinnen und Handler ein erganzendes Sortiment. Eine moderne
Warenversorgung mit Kramladen und Fachgeschaften entstand erst im Laufe
der letzten 200 Jahre. GrolRe Waren- und Kaufhauser gibt es erst seit rund 150
Jahren.

Und in Zukunft? Wenn die Nahversorgung durch den Einzelhandel nicht mehr
gesichert ist, konnen neue Ideen helfen: Zum Beispiel mobile Verkaufswagen
oder rund um die Uhr gedffnete Smart-Stores. Der Marktplatz ,Internet” kennt
keine Ladenschlusszeiten: Im digitalen Warenkorb landen Produkte aus allen
Branchen. Einkaufen soll aber auch SpaR machen - bummeln, stébern, Leute
treffen und natdirlich auch bewusst und nachhaltig konsumieren gehéren dazu.
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UNTERERANKEN HANDELT

Thema 1: Handelsplatze, Handler und
Handlerinnen

Uberblick iiber Architektur und Exponate:

Architektur/Exponat MaBe in cm
(Hohe x Breite x Tiefe)
1 Wall aus Wabenkarton 220 x 620 x 290

(L-Form, aufteilbar in 3 Teile)

60 Betonpflastersteine

nach Bedarf zum Beschweren fir die
Stellwande

1 Kistenmodul , Steckkarten” 90 x 80x 40
1 Kistenmodul ,,MaR-Vitrine” mit 3 90x120x 44
Exponaten

1 Kistenmodul ,, Horstation” mit 90 x 80 x40

Pappaufsteller (Stromanschluss
bendtigt)

1 Tischmodul ,,HandsOn Spieltisch”

78 x 140 x100

1 Podest mit Exponat Podest 28 x 92 x 92
,Getrankeautomat” Automat: Hohe 165
1 Medienstation-Stele ,, Film- 93 x 54 x 34

interviews” (Stromanschluss
bendtigt)




Storybook

Thema 1: Handelsplatze, Handler und
Handlerinnen

1 Wall aus Wabenkarton:

Wall Giber Entwicklung der Handelsplatze vom Mittelalter Giber die ersten
Kaufhauser bis in die Gegenwart. Als kompakte L-Form oder als Einzelelemente
aufbaubar.

L-Form

Langseite 580 cm Schmalseite 250 cm
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Thema 1: Handelsplatze, Handler und
Handlerinnen

Einzelelemente

Element 1: Langseite 390 cm




Storybook

Thema 1: Handelsplatze, Handler und
Handlerinnen

1 Kistenmodul ,,Steckkarten*

Modul mit herausnehmbaren Steckkarten tGber das Salbuch und das erste
Warenhaus in Unterfranken.

T

|

e

1 Kistenmodul ,,MaR-Vitrine” mit 3 Exponaten

Modul mit Exponaten (u.a. eine Waage, Gewichte) liber verschiedene Mal3e.
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Thema 1: Handelsplatze, Handler und
Handlerinnen

1 Horstation mit Pappaufsteller (Stromanschluss benotigt)

Auditives Interview mit einer Handlerin und einem Handler.

1 Tischmodul ,Hands On Spieltisch”

Modul mit mehreren Spielen fiir Jung und Alt.
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UNTERERANKEN HANDELT

Thema 1: Handelsplatze, Handler und
Handlerinnen

1 Podest mit Exponat ,,Getrankeautomat”

Exponat ,Getrankeautomat”

1 Medienstation-Stele mit ,, Filminterviews” (Stromanschluss benétigt)

Audiovisuelle Interviews mit Handlerinnen und Handlern mit
Migrationsgeschichte.

Hindlerinnen und Handler mit Migrationsgeschichte
erzihlen von ihrer Arbeit, ihren Waren und ihrer Kundschaft

10
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UNTERFRANKEN HANDELT

Thema 2: Handelsglter, Kunden und
Kundinnen

Inhalt

Einkaufen tun wir fast taglich. Dabei verhalten wir uns aber ganz
unterschiedlich: Wir kaufen spontan oder nach ausfihrlicher Beratung und
kritischer Prifung der Ware, sind zogerlich oder wissen ganz genau, was wir
wollen. Verschiedene Anldsse und personliche Neigungen spielen dabei eine
Rolle.

Auch bei der Auswahl der Waren treffen wir individuelle Entscheidungen. Sie
hangen von unseren finanziellen Spielrdumen und Ansichten ab. Im modernen
Lifestyle haben Luxusgiter fliir manche eine besondere Stellung. Sie sind
Zeichen des Wohlstands und signalisieren als Statussymbole die Zugehorigkeit
zu einer bestimmten Gruppe. Sie dienen der Abgrenzung und demonstrieren
eine bestimmte Lebensfliihrung: Yachten, Luxusautos, Villen, Schmuck,
Designermode, Kunstwerke und teure Reisen sind typisch flir vermogende
Eliten.

Viele Menschen lehnen das ab und (iberdenken ihr Kaufverhalten. Fir sie
spielen soziale Gerechtigkeit und 6kologische Nachhaltigkeit eine wachsende
Rolle. Wer seinen Lebensstil klimabewusst gestalten und weniger Ressourcen
verbrauchen mochte, erreicht dies auf vielfaltige Weise: Durch den Verzicht auf
Fernreisen, weniger Autofahrten, kleine Wohnflachen, eine Erndhrung mit
Lebensmitteln aus der Region, den Verzicht auf tierische Nahrungsmittel und
die Verwendung von Produkten aus nachwachsenden Rohstoffen.

11



GEKAVET

Storybook

UNTERERANKEN HANDELT

Thema 2: HandelsglUter, Kunden und

Kundinnen

Uberblick iiber Architektur und Exponate:

Architektur/Exponat MaBe in cm
(Hohe x Breite x Tiefe)
1 Wall aus Wabenkarton 220 x 620 x 290

(L-Form, aufteilbar in 3 Teile)

1 Kistenmodul ,,HandsOn Duft &
Steine”

90 x 80 x 40

1 Kistenmodul ,,Response-Station
Kundentyp”

50 x 100 x 40

1 Tischmodul ,,Produkte” und
Steckkarten

78 x 140 x 100

1 Installation ,Einkaufswagen mit
Produkten® aus Kartons

110x 50 x 37

12
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UNTERFRANKEN HANDECT

Thema 2: Handelsglter, Kunden und
Kundinnen

1 Wall aus Wabenkarton:

Wall Gber Rohstoffe, Konsumverhalten und antike Waren in Unterfranken. Als
kompakte L-Form oder als Einzelelemente aufbaubar.

L-Form

Langseite 580 cm Schmalseite 250 cm

13
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Thema 2: Handelsglter, Kunden und
Kundinnen

Einzelelemente

Element 1: Langseite 390 cm

5-

14
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Thema 2: Handelsglter, Kunden und
Kundinnen

1 Kistenmodul ,,HandsOn Duft & Steine”

Modul mit Geruchsproben von Gewilirzen und Tastproben von Mineralien.

15
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UNTERERANKEN HANDELT
Thema 2: Handelsglter, Kunden und
Kundinnen

1 Kistenmodul ,,Response-Station Kundentyp“

Modul mit interaktiver Station zu verschiedenen Kundentypen.

T

1 Tischmodul ,,Produkte” und Steckkarten

Modul mit herausnehmbaren Steckkarten zu bekannten und weniger
bekannten Marken aus Unterfranken.

16
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UNTERERANKEN HANDELT

Thema 2: Handelsglter, Kunden und
Kundinnen

1 Installation ,, Einkaufswagen mit Produkten” aus Kartons

Exponat Einkaufswagen mit mehreren Kartons mit Produktaufdrucken.

17
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UNTERFRANKEN HANDELT

Thema 3: Transportwege

Inhalt

Rohstoffe, Waren und Produkte sind auf unterschiedlichen Routen unterwegs:
Auf dem Main schwimmen sie auf Schiffen, fahren auf den StraRen mit LKWs
und Radboten, rollen mit dem Guterverkehr auf Schienen oder haben als
digitales Produkt Gberhaupt keinen physischen Transportbedarf. Die
besonderen Charaktereigenschaften der Waren beeinflussen ihre
Handelswege.

Zu den altesten Verkehrswegen zahlt in Unterfranken der Main. Auf ihm
herrschte schon in romischer Zeit reger Verkehr. Der schlechte Zustand der
Landwege beforderte die Entwicklung des Flusses zur WasserstrafSe. Erst im 18.
Jahrhundert entstand ein befestigtes Wegenetz, das eine Vorstufe zu unserem
heute ausgedehnten StraBennetz bildete. Konkurrenz bekamen Schiffer und
Fuhrleute mit der Eisenbahn, die im August 1852 das erste Mal durch
Unterfranken fuhr. Fortan konnten sehr grof3e Frachtmengen schnell und sicher
transportiert werden.

Und heute? Heute sind diese Handelswege immer noch von grofSer Bedeutung
—erganzt werden sie jedoch durch digitale Transfers: Daten, Musik und Filme
kénnen heruntergeladen oder gestreamt werden, wir schreiben mehr Emails
als Briefe und schicken lieber Emojis als Postkarten.

18
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Thema 3: Transportwege

Uberblick iiber Architektur und Exponate:

Architektur/Exponat MaBe in cm
(Hohe x Breite x Tiefe)
1 Kistenmodul ,,Main“ mit 90 x 80x 40
Audiostation Meekuh
(Stromanschluss benotigt)
1 Tischmodul ,Main“ 78x110x 70
1 Kistenmodul ,,StralRe” 90 x 80 x 40
1 Tischmodul ,StraRe” 78x110x 70
1 Kistenmodul ,,Bahn” 90 x 80 x40
1 Tischmodul ,,Bahn“ 78x110x 70
1 Kistenmodul ,Digital” 90 x 80 x 40
1 Tischmodul ,,Digital” 78x110x 70

19
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UNTERERANKEN HANDELT

Thema 3: Transportwege

1 Kistenmodul ,,Main“ mit Audiostation Meekuh (Stromanschluss benétigt)

Modul mit Modellen von Tanker und Frachter sowie einem Hoérbeispiel der
Mainkuh (im Volksmund Meekuh).

1 Tischmodul ,,Main“

Modul mit herausnehmbaren Steckkarten zum Thema Main als
Verkehrsinfrastruktur.

20
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Thema 3: Transportwege

1 Kistenmodul ,,Straf3e”

Modul mit Modellen von LKW und Transportfahrrad.

1 Tischmodul ,,Straf3e”

Modul mit herausnehmbaren Steckkarten zum Thema StralRe als
Verkehrsinfrastruktur.

R

21
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UNTERERANKEN HANDELT

Thema 3: Transportwege

1 Kistenmodul ,,Bahn“

Modul mit Modellen von Personenwaggon und Frachtwagoon.

1 Tischmodul ,,Bahn“

Modul mit herausnehmbaren Steckkarten zum Thema Eisenbahn als
Verkehrsinfrastruktur.

22
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Thema 3: Transportwege

1 Kistenmodul ,,Digital

Modul mit Modellen von Handy und Laptop und einem QR-Code zu einer
Spotify-Playlist von diversen unterfrankischen Musizierenden.

1 Tischmodul ,Digital”

Modul mit herausnehmbaren Steckkarten zum Thema digitale Infrastruktur.

23
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Sonstiges

Uberblick iiber Architektur und Exponate:

Architektur/Exponat MaRe in cm
(Hohe x Breite x Tiefe)
12 Sitzwdrfel, 6 Motive 120 x 160 x 40

12 Sitzwiirfel, 6 Motive

Mehrere Sitzwiirfel, die zu 6 verschiedenen Motiven mit Handelsbezug
zusammengesetzt werden konnen.

24
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UNTERERANKEN HANDELT

Druckprodukte

Begleitbroschiiren

e Broschiiren werden —solange der Vorrat reicht — mitgeliefert

e Konnen kostenfrei an Besuchende ausgegeben werden (es empfiehlt
sich, ein paar Ansichtsexemplare auszulegen und auf die kostenlose
Abgabe an der Kasse zu verweisen)

e Male: 170x170 mm

Die Begleitbroschiiren geben einen inhaltlichen Uberblick {iber die drei groRen
Themenbereiche der Wanderausstellung Handelsplatze, Handelsgliter und
Handelswege. Die Texte werden mit anschaulichen Bildern und Grafiken
begleitet.

BEGLEITBROSCH{/RE
" ZI{R_SONDHAUSSTEI.LUNG i
T Unterfrankischen Ku&ursﬁfeungdessezirksUnterfranlmn et il
in Zusammenarbeit mit dem Museum fiir Franken o o =
L bunden. Der Wandal im Handel

: Angiebol
h stetig. Nicht erst sert der digitaly wir
kdnnen iberall und zu jeder Zeit Handel treiben. Der ungebremste Konsum bleibt nicht
folgenlos. Klima, Okologie und Menschen leiden darunter.

Vor etwa 130 Jahren gung U
an. Gegen Munzeinwurf gab es Sulligherten, Getranke, Zigaretten, Seidenstrumpfe, sogar
hr. Die auf

‘spart sich den Zwischenhandel.

beitragen, die Leute vor Ort mit frischen Lebensmitteln zu versorgen. Den Austausch von
Neuigheiten gibt es gratis dazu

quem. Die C diesen Trend noch
verstirkt derheit hat dafii den nétig Der Lebensstilim
G Umwelt global stark._Unser
deshalb bewusst gestalten.

it ihren Verkaufswagen v Crokraum Schwemfurt

RSP —

:

, I ==
e

Wl

W, SING ZOReTiIC DOET WISSEN GNZ BENAL, WAS Wi WoliSn VeTSCHIEGEne ATESSE
und personliche Neigungen spielen dabei eine Rolle
Sie hangen
: TR -
Luusguter fur manche eine besondere Stellung, Sie sind Zeichen des Wohistands und Des riesige CO,-Fubabdruck det Reichen
s "
Yachten, Luxusautas, Villen, Schmuck, Designermode, Kunstwerke und teure Reisen _m [ ntar 0%, |
sind typisch fir vermogende Eliten S— —
Fur sie spielen s —
. Wer seinen At
gestalten und weniger erreicht
s au ielfaltige Weise Durch den Verzicht auf Fernreisen, weniger Autofahrten, kleine oy 9 3 I
der Region, den Verzicht auf tierische T .. at *
o
Nicht alles, was wir als besonders wertvoll empfinden, st materiell: Zeit, Frieden, Freiheit
und sollten all che -
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UNTERFRANKEN HANDELT

Druckprodukte

Flyer

[ J

[

e Druck auf eigene Kosten
e MaRe: 105x210 mm

SONDER AUSSTELLUNG

30. Juni bis 22, Oktober 2023

MUSEUM FijR FRANKEN
FESTUNG MARIENBERG

A
&

=
Museum filr Franken

Stastices Wiseum far Kuwsd - und Bullurgeschichie
n Wisatumy

»
s

Bezirk
Unterfranken

s

bietet uns mit Apps oder Streamingdiensten auch
kiinftig neue Produktformate.

Druckvorlagen flr Flyer werden gestellt
Ausstellungsdaten und -orte konnen individuell angepasst werden

Verliaats o
ldem Fer 55 Per Handschlyg

erkelma
Fota Volker Mglene ™ MStain.

Die Ausstellung spricht alle Sinne an und bietet
vielfiltige Méglichkeiten zum Mitmachen und
Ausprobieren: Besucherinnen und Besucher jeden
Alters kannen das Rasseln der ,,Meekuh™ erténen
lassen, an Gewiirzen vom Mainbogen schnuppern
oder sich zu ihrem Einkaufstyp bekennen. Nutzen sie
dann noch die eigens zusammengestellte Playlist mit
Songs aus Unterfranken, entfaltet die Ausstellung
ihre Wirkung iiber die Museumsmauern hinaus.

Und was erfihrt man noch? Dass zum Konsum
mit Genuss auch ein verantwortungsvoller und
nachhaltiger Umgang mit unserer Umwelt gehdrt.
Zum Schutz der Umwelt ist die Ausstellung daher
aus Materialien hergestellt, die aus nachwachsenden
Rohstoffen stammen und recycelt werden kannen.
So tragt sie selbst dazu bei, dass Unterfranken
umweltfreundlich handelt.

Impressum zur Ausstellung:
Eine derl
i mit dem Franken

Kenzeption, Gestaltung, Texte: Kulturbiiro FranKonzept GBR
Grafikund Layout: Grafik Design 25

Wir danken allen, die
und Objekten unterstitzt haben.

" Kolonialwarenhandlung
M. Goldbach in Wiirzburg
im Jahr1924.
Freundeskreis Geschichts-
werkstatt Wiirzburg.

|ATION

unst- und Kulturgeschichte in Wiirzburg
182 Wiirzburg

)931/20594-56

e | www.museum-franken.de

10-17 Uhr

hlen keinen Eintritt.

15 Personen, Studierende,
ehinderte u.a.

en und Schiiler,

Kunst und Geschichte e V.,

{te u.a. Weitere Informationen
bie online.

isbahnhof bis Oberer Burgweg,
linie (Linie 9) , Festung",
g

| Gruppenfiihrungen gibt es
programm fiir Jung und Alt.

MAINPOP!

Hier geht's zur
YouTube-Playlist
der Ausstellung

www.bezirk

26
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UNTERFRANKEN HANDELT

Druckprodukte

Plakate

e Druckvorlagen fur Plakate werden gestellt

e Ausstellungsdaten und -orte kdnnen individuell angepasst werden
e Druck auf eigene Kosten

e Malie: DIN AO, DIN A1, DIN A2

30. Juni bis 22 Oktober 2023

MUSEUM FiiR FRANK
IN
FESTUNG MARIENBERG

27
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UNTERERANKEN HANDELT
Druckprodukte
Einladungen
e Druckvorlagen fiur Einladungen werden gestellt
e Informationen kdnnen individuell angepasst werden
e Druck auf eigene Kosten
e Male: 99x210 mm

EINLADUNG

29. Juni 2023, 1830 Uy
MUSEUM Filp Fm gngen
MUSED) NKEN
FESTUNG MARIENBER;

s

o
"

Museum fiir Franken '
Stastiches Maseum fir Kusst- und Kultargeschichie

in Wisztung

Bezirk
Unterfranken

Eine Ausstellung des Bezirks Unterfranken in Zusammen-
arbeit mit dem Museum fiir Franken in Wiirzburg.

Am Donnerstag, 29. Juni 2023, um 18:30 Uhr
in der Schinbornhalle des Museums fiir Franken,
Festung Marienberg, Wiirzburg.

Begriilung:

Jorg MeiBner, Direktor des Museums fiir Franken

Eroffnung der Ausstellung:
Erwin Dotzel, Bezirkstagsprasident

Einkaufsempfehlung:

Veronika Genslein, Museum fir Franken
Julia Hasenstab, frankonzept

Anne Kraft, Bezirk Unterfranken
Dagmar 5Stonus, frankonzept

Musikalisches Superangebot:
Matze Rossi

Anschliefend laden wir Sie zum Besichtigen der
Ausstellung und zum kleinen Empfang ein.

Wir freuen uns auf
pteemes i jlen Sie uns bis zum
Bitte teilen Sie
26. Juni 2023 per Mail oder Telefon
T;'Iit, ob Sie teilnehmen werden.
Keine Antwort giltals Absage

Museum fiir Franken
Staatliches Museum fiir Kunst- und Kulturgeschichte in Wiirzburg
Festung Marienberg, 57082 Wiirzburg

Tel. 0931/20534-0 | inf: franken.de | www. ~franken.de

28
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UNTERFRANKEN HANDELT

Digitale Anlagen

Die Wanderausstellung kommt mit einer Reihe von digitalen Anlagen.
Umfang

e Aufbauanleitungen fur die Wanderausstellung
e Barrierefreie Ausstellungs- und Broschirentexte
e Druckprodukte (Flyer, Plakate, Einladungen)

Die Leihnehmende erhalten einen Download-Link bei Anne Kraft fur diese
digitalen Anlagen nach Abschluss des Leihvertrags.

29
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Impressionen

Uberblick Giber die Wanderausstellung

Uberblick Giber die Wanderausstellung
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Impressionen

Uberblick iber die Wanderausstellung

Uberblick iber die Wanderausstellung
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Uberblick iber die Wanderausstellung
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UNTERERANKEN HANDELT

Impressionen

BESTE BEDINGUNGEN:

Response-Station zum Kundentypen
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S,

HandsOn-Station zu Duften aus Unterfranken

HandsOn-Station zu Mineralien aus Unterfranken
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